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.oe ja Rakvere viinavabriku oma-
nikfirma Estonian Spirit OU on uut
Eesti marki tooriistakasti pikalt oo-
danud, sest see annab ettevitetele
lihtsad vahendid, mille abil Eestit
vilismaal heas valguses tutvustada.

Firma omanik ja juht Sven Iva-
nov raikis, et iga vilismaal tegut-
sev Eesti ettevote peab enda parit-
olu selgitamiseks viga palju aega
kulutama. “Esimene paev riigid,
kus see Eesti asub, ja kui sellest aru
saadakse, siis seletad, et me pole
Venemaa. Soomlastel on juba esi-
mese pdeva ohtuks diilid tehtud,”
iitles ta.

Tema sdnul aitabki brandi t66-
riistakast kokku votta selle, mis riik
on Eesti ja mida siin tehakse. Kas-
voi Eestit tutvustavast videost tuleb
vilja, et Eesti on puhas keskkonna-

Viinatootja
on uut
Eesti mérki
pikisilmi
oodanud

Paljud inimesed vétsid laiapéhjali-
sest kontseptsioonist vdlja vaid tihe,
rohelise randrahnu kujutise ja hak-
kasid seda monitama. INTERNET

sobralik pdhjamaine riik, mida voib
usaldada. Sellest kdigest oma sona-
dega iga kord rddkida on tegelikult
paris keeruline.

“Oleme viga roomsad, et selli-
ne asi lopuks tehti. Mida selle
Welcome to Estonia logoga pihta oli
hakata? Meil ei olegi valmis logo
vaja, vaid praktilist sisukokkuvotet
ja tooriistu, mis aitaks meil t66d te-
ha,” raékis viinatootja, mirkides, et
uus brind pakub hulgaliselt haid
voimalusi, kuidas Eestit kasvoi mes-
sidel tutvustada v6i kuidas presen-
tatsioon kokku panna. “Ootame pi-
kisilmi ka edasiarendusi.”

Sven Ivanov iitles, et tal on vas-
tik lugeda, kuidas paljud inimesed
votsid laiapohjalisest kontseptsioo-
nist vilja vaid iihe, rohelise rind-
rahnu kujutise ja hakkasid seda mé-
nitama. “Eks need pohilised kriiti-
kud ongi need, kellel kogu seda
virki endal vaja ei ole. Tavaline ini-

mene, kes Eestis tegutseb, tal ei ole-
gi sellega midagi teha.” Ivanovi sG-
nul on paljud tema vilismaised
partnerid ja tuttavad uut Eesti brin-
di kiitnud. ‘

Seega kavatseb Estonian Spirit
uut Eesti mérki tihedalt kasutama
hakata. Ettevite miitib oma toodan-
gut mitmesse vélisriiki, sealhulgas
Saksamaale, Uhendkuningriiki,
Prantsusmaale, Belgiasse, aga ka
Indiasse ja Austraaliasse.

Ettevotluse Arendamise Siht-
asutuse (EAS) all tegutsev disaini-
meeskond avalikustas reedel poole-
aastase t06 tulemusena valminud
Eesti briandi kontseptsiooni, mille
labivateks elementideks on {ihtne
kirjatiitip, rohkelt Eestit ja eestlasi
kirjeldavad sonumeid ja ikoone
ning keskse joonena rindrahnu mo-
tiiv ja elektroonilisusele viitav e-
taht. Uue brandi suunised asuvad
aadressil brand.estonia.ee.



